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Sind Innovatoren erfolgreicher als Nicht-Innovatoren?

Innovationen gelten als Triebfeder der wirtschaftlichen Entwicklung und der
betrieblichen Wettbewerbsfahigkeit. Von besonderem Interesse sind Pro-
dukte, die ein Unternehmen erstmals in den Markt einfiihrt bzw. fiir die das
Unternehmen einen neuen Markt erschlieBen muss. Diese Innovationen be-
zeichnet man als Marktneuheiten. In einer heute erscheinenden Studie hat
das Institut fir Wirtschaftsforschung Halle (IWH) untersucht, ob Unterneh-
men, die solche Marktneuheiten hervorbringen, erfolgreicher sind als nicht
innovierende Unternehmen.

Als Erfolgsindikatoren lassen sich die Entwicklung der Beschaftigung, des Um-
satzes, des Gewinns und der Ertragslage heranziehen. Die zu vergleichenden
innovierenden und nicht innovierenden Unternehmen sollten aber in ihren sonsti-
gen betrieblichen Merkmalen (wie GréRe oder Branche) auch tatsachlich mit-
einander vergleichbar sein. Dies wird mit einem Matching-Verfahren erreicht.

Die Ergebnisse der mit dem IAB-Betriebspanel fir das Verarbeitende Gewerbe
durchgefuihrten Analyse zeigen, dass sich im Durchschnitt die innovierenden
Betriebe in den Neuen Landern im Vergleich zu nicht innovierenden Betrieben
durch einen Vorsprung bei der Entwicklung von Beschaftigung und Umsatz aus-
zeichnen. Dieser Abstand ist bei Betrieben in Ostdeutschland etwas grofier als
bei Betrieben in den Alten Bundeslandern. Mit Blick auf die Produktivitatsent-
wicklung und die Ertragslage finden sich hingegen keine statistisch belastbaren
Unterschiede zwischen Innovatoren und Nicht-Innovatoren.

Veroffentlichung:

CRIMMANN, A.; EVERS, K.; GUNTHER, JUTTA; GUHR, KATJA; SUNDER, M.: Sind Innovatoren
erfolgreicher als Nicht-Innovatoren? Eine empirische Analyse fiir das Verarbeitende Gewerbe in
Deutschland, in: IWH, Wirtschaft im Wandel 10/2010, S. 484-490.

Den volistiandigen Artikel erhalten Sie gern auf Anfrage: presse@iwh-halle.de.

Wissenschaftliche Ansprechpartnerin:
Dr. Jutta Gunther
Tel.: +49 (0) 345/7753-708, E-Mail: Jutta.Guenther@iwh-halle.de

Pressekontakt:
Tobias Henning
Tel.: +49 (0) 345/7753-720, E-Mail: presse@iwh-halle.de

IWH-Pressemitteilung 55/2010 1

N
N

Institut for
Wirtschaftsforschung Halle

Sperrfrist:
21. Okt. 2010,
13:00 Uhr

Pressekontakt:
Tobias Henning
Telefon:

+49 (0) 345/7753-720
E-Mail:
presse@iwh-halle.de

Ansprechpartnerin:
Jutta Gunther
Telefon:

+49 (0) 345/7753-708
E-Mail:
jgr@iwh-halle.de

Politische Ressorts:
Bundesministerium fur
Bildung und Forschung
(BMBF),
Bundesministerium fir
Wirtschaft und
Technologie (BMWi),
Bundesministerium des
Innern (BMI),
Wirtschaftsministerien der
Neuen Lander,
Wissenschaftsministerien
der Neuen Lander

Wissenschaftliche
Schlagworte:
Innovationserfolg,
Marktneuheiten, Industrie,
Ost-West-Vergleich

Institut fiir
Wirtschaftsforschung
Halle (IWH)

Kleine Markerstralle 8
06108 Halle (Saale)

Postfach 11 03 61,
06017 Halle (Saale)

Tel.: +49 (0) 345/7753-60
Fax: + 49 (0) 345/7753-820
http://www.iwh-halle.de



Das Institut fir Wirtschaftsforschung Halle (IWH) widmet sich der Erforschung der Entwicklungen ,Von
der Transformation zur europaischen Integration”. Dieses Forschungsprofil ist auf zwei Bereiche kon-
zentriert: Programmbereich | befasst sich mit Wachstum und wirtschaftlicher Integration, Programmbe-
reich Il mit der Analyse von Transformationsprozessen. Unter dem allgemeinen Forschungsthema ge-
niel3t die wirtschaftliche Entwicklung Ostdeutschlands besondere Aufmerksamkeit. Das IWH ist in drei
wissenschaftlichen Abteilungen organisiert: Makrodkonomik, Strukturdkonomik und Stadtokonomik. Die
Forschung wird in inhaltlich definierten Forschungsschwerpunkten durchgefiihrt, die auf mittlere Frist
eingerichtet sind und abteilungsiibergreifend spezifische Kompetenzen biindeln. Diese Forschungs-
schwerpunkte sind als Ort der Einheit von wissenschaftlicher Forschung und wirtschaftspolitischer Be-
ratung zu verstehen. Das IWH ist Mitglied der Leibniz-Gemeinschaft.
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